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Introducere

acebook, TikTok, Instagram sau Weibo:

de aproape 20 de ani,  retelele so-

ciale” sunt omniprezente in viata uti-
lizatorilor de internet din intreaga lume.
Potrivit unui studiu efectuat in 2021 de catre
companille Hootsuite si We are social,
peste 4,5 miliarde de persoane din toata
lumea (adica 37,5% din populatia mon-
diala) erau active in acel an pe retelele so-
ciale, pe care le accesau, in medie, timp de
2 ore si 27 de minute pe zi,
Pentru sociologi insa, retelele sociale au
existat dintotdeauna, 1ar aceasta chiar ina-
inte de aparitia internetului. Initial, prin
aceastd sintagma ei desemnau toate lega-
turile pe care camenii le pot avea intre ei si
cu grupurile pe care le formeaza (prietenii,
familia, colegii, membrii unei asociatii...).
Expresia ,retea sociala” a aparut pentru
prima oara in anul 1954, datonta unui an-

tropolog australian, John Arundel Barnes.
De atunci, pentru sociologi, ea a devenit un
subiect de studiu in sine.

Dezvoltarea internetului schimba situatia
mai ales in anii 1990 odata cu crearea de
noi retele sociale”, care imbina relatiile so-
ciale cu tehnologia. Aceste noi retele, une-
orl numite si ,social media”, permit conec-
tarea virtuala intre cameni.

Prin intermediul lor, membrii acestor retele
pot face schimb de informatii, dar obiecti-
vele variaza in functie de reteaua sociala:
unele sunt specializate pentru facilitarea
intalnirilor amicale sau amoroase, altele
pentru gestionarea carierei profesionale,
altele pentru sporirea vizibilitatii artistice
sau, pur sisimplu, pentruimpéartasirea, intr-o
comunitate, a unor opinii, reactii, fotografii
sau videoclipuri.



Web 2.0

A

a inceputul secolului XXI, in anii 2000,

internetul devenise deja accesibil in-

tregi populapi occidentale, iar utiliza-
toni World Wide Webului erau extrem de
numerasi. In zece ani, utilizirile sistemului
web au evoluat mult, 1ar in 2003, un spe-
cialist in informatica, Dale Dougherty, a in-
ventat termenul Web 2.0% pentru a de-
scrie aceasta evolufie.
La inceputul dezvoltari World Wide Web-
ului, utilizatorii de internet nu puteau decat
53 consulte informatiile prezente pe web,
nu 54 le si editeze. Ins3, de-a lungul timpului,
progresul tehnologic a permis, de ase-
menea, utilizatonlor sa devina creaton de
web. De aceea, Web 2.0" se mai numeste
si web participativ”.

Din anii 2000, orice intermaut poate consulta
o pagina web, dar, in acelasi timp, poate sa-i
adauge confinut (texte, imagini...) sau chiar
sa-i modifice continutul. Asa s-a intamplat,
de pilda, in momentul aparifiel blogurilor
sau a site-urilor colaborative (care le permit
utilizatonlor sa colaboreze si sa contnbuie
la partea de continut) de tip wiki.

Webul nu mai este doar o sursa de infor-
matii, ci devine, incetul cu incetul, o plat-
forma, alimentata de mii de utilizator.

Pnin urmare, toata lumea poate contribui cu
propriile cunostinge din domeniul sau pen-
tru a imbogati informatiile disponibile pe
web.
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Suprematia imaginii

F
ncepand cu anii 2010, retelele sociale

nou-aparute ofereau tot mai multd

impartanta imaginii, in detrimentul
textelor. In 201 1, Snapchat, creat de doi
studentt americani, in cadrul unui proiect
universitar, a rasturnat din nou codurile
stabilite pana atunci de retelele sociale
existente.
Originalitatea sa: timiterea catre contacte
a unor fotografii efemere, ,snap”-uri, care
se autodistrugeau dupa cateva secunde —
un timp care in 2017 a fost prelungit la un
minut. Membni retelei puteau crea, de ase-
menea, un ,story” (o poveste), o mica pre-
zentare de fotografii sau de filmulete care

ramaneau vizibile online doar 24 de ore
pentru persoanele care le urmareau profilul.
Mai multe functii permiteau modificarea
acestor fotografii, prin aplicarea unor filre
de culoare sau a unor lenses” lentile sau
masti de realitate augmentata.

Snapchatul era popular mai ales in randul
tinenlor, indecsebi al celorintre 185134 de
ani, dintre care 73% defineau un cont pe
aceastd retea, conform Pew Research Cen-
ter, un centru de cercetare amencan.

In lume, reteaua numara in prezent peste
540 de milioane de utilizaton activi, care
trimit zilnic peste 3,5 miliarde de snap-uri.
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~ AL EGE-TI TATUAUL. —

Realitatea augmentata

Retelele sociale se bazeaza foarte mult pe
progresul tehnologic pentru a inventa
functii noi si a atrage tot mai multi membri.
Unele dintre aceste tehnologii care exista
deja ar trebui imbunatatite si implementate
in urmatoril ani: acesta este 51 cazul realitat
augmentate.

Scopul acesteia este de a genera pe calcu-
lator elemente care se suprapun peste rea-
Iitatea existenta. Acest procedeu este deja
folosit de multe retele sociale, precum
snapchat sau Instagram, care permit apli-
carea unor filtre pe chipurile oamenilor.

Astazi, aceste filtre sunt chiar personaliza-
bile: oricine isi poate crea propriul filtru
pentru a-l integra in caractensticile unei re-
tele soaale.

Numeroase firme se folosesc, de asemenea,
de aceste filtre in campaniile lor de public-
tate pe retelele sociale. In 2019, de exemplu,
casa de moda Dior a creat filtre pe Instagram
care le permiteau utilizatorilor sa probeze”
practic ochelari 51 bentitele de par din noua
sa colectie.

Pentru a concura cu Snapchat si Facebook,
platforma TikTok a decis, de asemenea, in



august 2021, sa-si lanseze propriile instru-
mente de realitate augmentata. Deocam-
data, TikTok Effect Studio este in curs de
testare de catre utihizaton voluntar.

Unele retele pariaza in totalitate pe reali-
tatea augmentata pentru a se lansa. Este
cazul lui Oct, care a aparutin ianuane 2020
si care functioneaza pe baza tehnologiei
recunoasterii faciale. Este suficient sd des-
chizi aplicatia si 53 ,afintesti” camera asupra

persoanei din fata ta: daca aceasta este

inregistrata pe Octi, pe ecranul telefonului
vor aparea chipul ei, filmat de camera in
timp real, 1ar in jurul ei, elemente de realitate
augmentatd, cum ar fi melodia pe care o
ascultd sau un videoclip pe care persoana
respectiva |-a distribuit recent.

|deea acestel aplicati, care se adreseaza
celor mai tinern, este sa le creeze doerinta de
a se intalni in lumea reald, dat fiind ca utili-
zatorii trebuie =3 se afle fata in fata pentru
a putea folosi aplicatia.




