20 DE ANI DE BRANDING ROMANESC
FARA DICTIONAR

Se spune ci brandingul s-a niscut in America, acum un secol, odati cu
insemnarea vitelor cu fierul rosu, din dorinta simpld a fermierului american de
a-§i putea regisi animalele mai ugor, atunci ciind acestea se riticeau, se ames-
tecau cu ale vecinului on erau, pur §i simplu, furate.

Cam in aceeayi epocd, doud companii britanice au inceput sid-gi
foloseascd logoul societifii pentru inscripfionarea butcaielor de marfi expe-
diate cu vaporul peste Camalul Minecii: Lyle's Golden Syrup si berea Bass,
aviind drept logo un celebru triunghi rosu. Oricare ar fi inifiatorul, brandingul
s-a niscutl ¢ca o necesitate, devenind un mod de recundasters, mai intdi comer
ciald (in ceea ce numim azi B to B), ca apoi si devind publici.

Prima revolufie in publicitate a reprezental-o aparifia televiziunii.
Initial, la sfirgitul anilor *30, ecranul minuscul al televizomlui era integrat
aparatului de radio, imaginea fiind doar un complement subsidiar al emisiunii
radiofanice. In anii *50, in Statele Unite ale Americii si Europa, televiziunea a
devenit un mijloc de comunicare de sine stititor. Dezvoltarea si utilizarea
acestui mediu ca vehicul principal de difuzare a mesajelor comerciale a
schimbat fafa publicitifii. Utilizind televiziunea, mesajul publicitar a cipatat
viald prin profunzime §i dinamism. Televiziunea a creat brandun de renume, a
inventat personaje 5 a deschis noi oportunitd}i, prin scurte emisiuni comerciale
dedicate unui produs. Emisiuni ce astizi ni se par ridicole, dar care aveau un
enorm impact atunci.



Aliteratie de expresie dubld

implici repetarea, in numele deriva-
telor, a aceleiasi inifiale. Toate numele
modeldlor Ford utilitare 3 sport, de
evemplu, incep cu literm E: Explorer,
Expedition, Escape, Exaursion. (V.M. V.)

Aliteratie de expresie dubla
MNume de bramd, constind din doud
sau ma multe cuvinte conjugate,
fiecare incepind cu acelasi fonem. In
conformitate cu tradifia anglo-saxoni
de aliterafie poetich, limba englezi
confine numerogi termeni formulafi
mstfel (do or die”, ,smk or swim",
+wild and woolly™). (V.M.V.)

Aluzie

Mume de brand care include o refe-
nntl, expliciti sau implicitd, la o
culturd clasicd, la literaturi sau orice
referire indirectd la cultura populardl.
JHonda Odyssey minivan™ este, in
acest sens, o refennii, prin trimiterea
la .Odiscea”, poemul cpic al ha
Homer. (VM.V)

Amalgam

Cuprindere a doull sau mai multe sen-
suri intr-un singur nume de marcd. De
exemplu, ,Dodge Camavan minivan”
este un amalgam surprinzitor §i neas-
teptat de ., magind” si ,van”, mult mai
sugestiv decit folosirea unui termen
consacrat. Potrivit unui anunf Dodge:
“We added minivan; car-like’ came
from you". (,Noi am adiugat doar
dubita; magina care-fi place a venit de
latine™). (VM.V)

Am balaj
Material (hirtie, carton, mase plastice
elc.), in care se ambaleazi ceva pentru
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a fi piistrat / transportat sau totalitste a
elementelor destinate protectiei unui
produs | lot de produse, in scopul
rnumimrii calitifii §i integritijii pe tot
parcursul de la producitor la locul de
consum. Notiunca de ambalaj este
articulati nofiumii comerdale de fard,
madul de ambalare, materialele folosite,
designul, influentind major succesul
comercial al mdrcii. Reprezinti un
supart important de comunicare pro-
ducdtor - produs - nnp.u.l'nr -
consumator. In afara fungiilor sale
pwr technice, ambalajul are wn rol
comercial, cu importante componente
de marketing §i branding: scmmnali-
zara locului de vinzare, alenfionare
asupra produsului, facilitarea identifi-
clirii, diferenfierea de produsele simi-
lare concurente, informare (origine
compozitie, clasi de calitate, mod de
utilizare, tamen de valabilitate, pret).
Ambalajul a devemt unul dinire crile-
riile importante de achizifionare a unui
produs, o buni prezentare a produ-
sclor comercializate creiind o primd
imagine, cu rol esential in decizia de
. Decarece este un amba-
sador al ului comercializat in
faja cumpdratorului, designul (grafica,
paleta coloristicl, aroma, particulari-
thfile formei, volumuli, touche-ului)
unui ambalaj trebuie si stragh in mod
pozitiv atenfia, s§ invite la ,.conver-
sajie” potentialul consumator. (V. M.V.)

Amestec de nume

Nume de brand creat prin combinarea
primei pirfi a unui cuviint cu ultima
pate a altui cuvint. De exemply
cuvintul ,smog” este format din
cuvintde ,smoke”™ (fum) s . fog”
(ceatd), iar numele de marca Netopia



