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iN LOC DE PREFATA

Brandingul de (a3 este gtiinis cere aduce sub reflacorul public spirinl e
popor inchegst, puternic, iradisnt’. Folosit sub mumel mal simplu de strategle”™ In
cultivares §i promovarea unor valorl pan-geografice, acesstd gtiinil a funciionat
drept catalizator &l energlilor unor grupuri sociale ou obicalurl, limbd, culturd g
mpiragli comuna,

Rominii nu au inch o reputafle fericith, pentru o nu su Bout nicdun efor
pentry & aves una, Nu gtim incotro vrem s mergem, pentry of b primil ani o
tranzfel ne-a fost gren =i ne desmeticim gl 53 ne lEmurim cine sunem, s scum,
smuming ¢ ne esie destul de cler care ne sunt metelnels 5 calitiile, com ne vedem
nol, cum voem =8 ne vadd alill g cum ne vEd el de fapt, nu pres stim incotro &8 ne
indreptim gi core sumt pagil de wmase, Ducem gi BpeE de lideri luminag, {ar stunc
cind [l avem In vecinitstes nossiri facemn toful pentru & le ingreuns scoesul spre
top, dack nu cumva le clslpim capra Inainte ™

Avem niste probleme de mentalitate s nivel individusl, propagate ulterior
la mivel de mase, care m1 ne ingidule &3 svansim in ritmul pe care il sre cu sdevirat
potenfislul noswru.  Existd ceva special sicl, dar incd mal webule 53 studiez, ca 3
ﬁmﬂ:n",wﬁmhﬂmllhpim]m vening in Rominia. Wally Olins
descoperise deja: Paradoxul ¢ o sunteli (ol un popor cu vocalia evolatial. Risul
inteligent, umorul muscitor nu vl sunt striine. Am vinn, larigi, osmeni foarie
talentafi, cu o educalie pe care, spre pildi, nu oricine o poste avea in Marea Britande.
Totugl, sunt osnend cae an acces threiu gl In urma ol trasen complicat s pocyli
care intr-0 socletate cu toate rofile unse Ui s-ar fi pus la dispozigie din prima”.
Controversele pe care le implica studiul (intrepring - n.n.) indicd o lipst de coerenid
§ de directle de la un punct incolo explicablle Rominil incearcd sd se kepede de
mentalitiile coltivate sub comunism, ¢a un animal de plelea smotimpulud trecut.
MEcar gi din imstinct, ori cu ochii la modelul sliors, s8u c3 33 oy 52 mal poste. Dar
gl sthimbaras sre etudiile ol o ge poste petrace peste noapte, Procesul transformbnl
e mevolos gl b vedere Exsct ca in procesul niphelicll, nous piale, curats, frumosss
sndtosmd nu 2 vede de adrenple calal vechl, cojite parfial, slestor, urlt, Indignens
lui Brinzsy, spropo de lsbirintul direcpillor de wrmat, e seducktosre:  Remltsele
sondsjului mi duc cu gindul 1s musculijele care nu trilese decit o =, incercind
intr-adevir & wiascl din plin, dor il congtlingi...". Nol nu suntem unii, indici
sondsjul, avem riu de sodene, der sdmitem intr-0 proparke covirgitoare ci untem
adeptil principiului: S8 moark @ capra vecinului™... Ne plingem, conform

" dhopil Teodiora Mi gdulovics, Uncle ¢ sufle! Rominey, i barnalial Naponal, 10 ssbie 2006



TREI CUVINTE CARE AU ADUS MILIOANE DE DOLARI *
Deniss Apostol

Life & good, tref cuviate care au adus OO milioane do dolari fn scost an
{2007 - n.n) peatru afacerea frapilor facobs, ua brand do fmbrdciminte
praseat fa 4500 de maganine din Srtare g fn 27 do pied din lomea intresgd
potrivir publicsgiad New York Times

Bert, 42 de i, § Joha Jacols, 39 de and, sunt fondstorl populsruludl brand
Life is good din Boston. Slogaul lor putemic ¢l optimist le-a adus, din 1994, aproape
20 de milioane de tricour vindute sub brandul Life is good pundnd barels unel
intregi linil de fabricafie cu peste 900 de produse diferite, de la pllirii la pamri
pentru animale de companie

Companis &re dejs un numls de 250 de salarisfl §i continul &8 creascd 5
astid o 30% pdnd la 40% anusl in vinzsrl, existind in prezent 93 de magazine
independente Life is good, cwe offrd evclusiv araaplife celor dod frafy, care s-a4
familisnizat oo acest busiess fncd din adolescenpd clod vindesy tricour pe srdsle
din Boston treciwrilor. Pdnd Is sfirgitul lui 2000 suat sounfate ned 200 de maga-
Hoe Life is good, cees co confimmd succasy! acesryf brand amearican,

Life & good este ncl un exemnply al unil star-up cane & créal un adevirat
brand. Desl majoritatea consumatorilor asociazi marile brandurl cu gigaatii
Procter& Gamble, General Motors, Apple s Nike, abilitiea de a construl un brand
putemic nu mal este de mult repervall dosr mardlor ,cheltalton™,

oUn brand important se nagte din introspectie asupra culturii §i dorinjelor
consurnatorilor. Nu are niclo legiturd cu mirimes bugemlul”, spune Sussn Foumier,
axpert In brandieg ¢ profesor de merketing la School of Mmnsgement, Boston Uni-
versity. Existd destule exemple de succes care confirmi aceastd teorie: Google,
YouTube, Craiglist §i Facebook au folosit dosr puterea Intemetulul pentru a se
promova, dezvoltindu-se In gigenill de sstin. Populsrul site de networking Faceboak,
de exemplu, a inceput in camera de cimin a trel studenyl de ba Harvard in urmi cu
cifiva anl, 8jungind astia la peste 300 de mgajati, aproximatv 50 de milicine de
utllizstoni sctivi i peste 200000 nol intrag in regea in fecare #, din s 2007,

Pentru Life is good, succesul & venit din forfa messjulul in sine. Frafll Jacobs
au postst proprille desens ¢l slogane pe perefll apartamentulul i care locudan, nvitind
pricteni in vizitd pentru a afls pireres fiecinia Pentru a capts atentis unui public
mai larg, oo dol su crest un persons| numit Jake, plstrind ceva din dploul | smiley
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